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TurismeTurisme erer den den tredjetredje ststøørsterste
øøkonomiskekonomiske faktorfaktor i i VerdenVerden””!!

TurismeTurisme erer viktigviktig i i bbåådede lokallokal ogog global global øøkonomikonomi
TuristerTurister erer den den viktigsteviktigste publikumsgruppenpublikumsgruppen i  i  
mange mange museermuseer
MuseumsbesMuseumsbesøøketket kankan vvæærere hovedmhovedmååletlet med med 
helehele reisenreisen tiltil byen/landetbyen/landet
MuseumsbesMuseumsbesøøketket kankan vvæærere bbåådede den den fføørsterste ogog
sistesiste mulighetenmuligheten tiltil åå kommekomme tiltil akkuratakkurat dettedette
museetmuseet

MuseerMuseer ogog TuristerTurister
AlleAlle museermuseer øønskernsker åå vvæærere betydningsfullebetydningsfulle ogog i i 
stand stand tiltil åå tiltrekketiltrekke segseg mange mange besbesøøkendekende. . DetDet
erer spesieltspesielt flottflott åå vvæærere et museum et museum somsom allealle somsom
besbesøøkerker byen/landetbyen/landet omrområådetdet mmåå se!  se!  
NoenNoen museermuseer brukerbruker mermer tidtid ogog planleggingplanlegging for for 
åå ffåå besbesøøkk avav turisterturister ennenn åå mmøøtete behovenebehovene tiltil
sine sine lokalelokale besbesøøkendekende, , andreandre museermuseer neglisjererneglisjerer
turisteneturistene helthelt
MuseerMuseer harhar et et ansvaransvar overforoverfor allealle gruppergrupper
besbesøøkendekende

KulturturismeKulturturisme??

““““Kulturturisme er reiser som har som Kulturturisme er reiser som har som 
siktemsiktemåål l åå oppleve kunst, kulturarv og det oppleve kunst, kulturarv og det 
spesielle ved unike steder.spesielle ved unike steder.””
““KulturturisterKulturturister”” vet vet mermer
““KulturturisterKulturturister”” brukerbruker mermer pengerpenger
““KulturturisterKulturturister”ø”ønskernsker mermer
informasjon/kunnskapinformasjon/kunnskap

ICOMsICOMs museumsetiskemuseumsetiske regelverkregelverk
ogog TurismeTurisme

RegelverketRegelverket nevnernevner ikkeikke TuristerTurister spesieltspesielt, men , men 
angirangir at et museum at et museum skalskal

vvæærere ååpentpent for for publikumpublikum ogog tilgjengeligtilgjengelig for for allealle
besbesøøkendekende
tilbytilby vissevisse tjenestertjenester tiltil sittsitt publikumpublikum
fungerefungere somsom en en folkeopplyserfolkeopplyser, , ogog formidleformidle naturnatur-- ogog
kulturarvkulturarv

ICOM ICOM StrategiskeStrategiske plan plan erkjennererkjenner TurismensTurismens
betydningbetydning ogog girgir museenemuseene en en nnøøkkelrollekkelrolle I I 
bevaringbevaring ogog beskyttelsebeskyttelse avav KulturarvenKulturarven

ICOM Charter of Principles on ICOM Charter of Principles on 
Museums and Cultural Tourism Museums and Cultural Tourism 

1. 1. MuseerMuseer utgjutgjøørr en en viktigviktig ressursressurs for for KulturturismeKulturturisme
2. 2. InteraksjonInteraksjon mellommellom TurismeTurisme ogog museermuseer kankan

ppååvirkevirke bevaringenbevaringen……
3. 3. MuseerMuseer bbøørr oppmuntreoppmuntre lokalsamfunnlokalsamfunn tiltil aktivaktiv

deltakelsedeltakelse
4. Et 4. Et harmoniskharmonisk forholdforhold mellommellom museermuseer ogog

KulturturismeKulturturisme ……..
5. 5. KommersialiseringenKommersialiseringen avav KulturturismenKulturturismen mmåå gigi

fordelerfordeler ……
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Global Code of Ethics for Tourism Global Code of Ethics for Tourism 
EtikkEtikk frafra TurismensTurismens synsvinkelsynsvinkel

Articles 1Articles 1--5:5:

1. 1. TurismensTurismens bidragbidrag tiltil gjensidiggjensidig for for ststååelseelse ogog
respektrespekt

2. 2. TurismeTurisme somsom et et middelmiddel tiltil individuellindividuell ogog
kollektivkollektiv oppfyllelseoppfyllelse

3. 3. TurismeTurisme, en , en faktorfaktor i i bbæærekraftigrekraftig utviklingutvikling
4. 4. TurismeTurisme, , brukerbruker avav menneskehetensmenneskehetens kulturarvkulturarv

ogog bidragsyterbidragsyter tiltil åå styrkestyrke den  den  
5. 5. TurismeTurisme, en , en fordelaktigfordelaktig nnææringring for for vertslandvertsland ogog

lokalsamfunnlokalsamfunn

Global Code of Ethics for TourismGlobal Code of Ethics for Tourism
EtikkEtikk frafra TurismensTurismens synsvinkelsynsvinkel

Articles 6Articles 6--10:10:

6. Forpliktelsene til de involverte i utviklingen 6. Forpliktelsene til de involverte i utviklingen 
av Turisme av Turisme 

7. 7. RettenRetten tiltil TurismeTurisme
8. 8. BevegelsesfrihetBevegelsesfrihet for for TuristerTurister
9. 9. RettigheterRettigheter for for arbeiderearbeidere ogog entreprenentreprenøørerrer

i i TuristindustrienTuristindustrien
10. 10. ImplementeringImplementering avav Global Code of Global Code of 

Ethics for TourismEthics for Tourism

ForarmingForarming avav KulturKultur-- ogog NaturarvNaturarv

Mange Mange reisearrangreisearrangøørerrer fokusererfokuserer ppåå shopping shopping 
ogog mulighetenemulighetene tiltil godegode kjkjøøpp. . BilligeBillige antikviteterantikviteter!!
Mange Mange TuristerTurister erer samleresamlere
KulturKultur-- ogog NaturarvNaturarv forarmesforarmes
AntikviteterAntikviteter, , sjeldnesjeldne planter, planter, fugleggfuglegg, , mineralermineraler,  ,  
UNESCO UNESCO KonvensjonerKonvensjoner for for åå forhindreforhindre at at 
gjenstander/objektergjenstander/objekter blirblir ulovligulovlig utfutføørtrt
ManglendeManglende kunnskapkunnskap blantblant reisearrangreisearrangøørerrer, , 
TuristerTurister ogog tollmyndighetertollmyndigheter

ErEr allealle vvåårere internasjonaleinternasjonale avtaleravtaler
omom TurismeTurisme noknok tiltil åå beskyttebeskytte vvåårr

KulturKultur-- ogog NaturarvNaturarv?  ?  
Vi Vi harhar EtiskeEtiske regelverkregelverk, , internasjonaleinternasjonale ChartereChartere, , 
DeklarasjonerDeklarasjoner AvtalerAvtaler ogog KonvensjonerKonvensjoner
DisseDisse gjeldergjelder bbåådede TuristerTurister ogog allealle somsom erer
involvertinvolvert i i TuristindustrienTuristindustrien
ProblemetProblemet erer at de at de flestefleste TuristerTurister ogog menneskermennesker
ellersellers ikkeikke kjennerkjenner tiltil demdem.  .  
Vi Vi mmåå ffåå TuristeneTuristene i tale  i tale  
Vi Vi trengertrenger ikkeikke flereflere internasjonaleinternasjonale avtaleravtaler, vi , vi 
trengertrenger mermer bevissthetbevissthet ogog kunnskapkunnskap omom de de 
avtaleneavtalene vi vi alleredeallerede harhar!  !  

InternasjonaleInternasjonale DokumenterDokumenter omom
TurismeTurisme etc etc ogog EtikkEtikk

ICOMsICOMs MuseumsetiskeMuseumsetiske regelverkregelverk 2004 (int)/2008(norsk)2004 (int)/2008(norsk)
ICOM Strategic Plan 2001ICOM Strategic Plan 2001--20072007
Proposal for a Charter of Principles for Museums and Cultural Proposal for a Charter of Principles for Museums and Cultural 
Tourism, 2000Tourism, 2000
Code of Ethics for Tourism, World Tourism Organisation (WTO) Code of Ethics for Tourism, World Tourism Organisation (WTO) 
1999 (adopted by UN General Assembly 2001)1999 (adopted by UN General Assembly 2001)
International Cultural Tourism Charter, International Cultural Tourism Charter, 
ICOMOS 2002ICOMOS 2002
UNESCO Convention on the Means of Prohibiting andUNESCO Convention on the Means of Prohibiting and
Preventing the Illicit Import, Export and Transfer ofPreventing the Illicit Import, Export and Transfer of
Ownership of Cultural Property, 1970Ownership of Cultural Property, 1970
UNESCO Convention on International trade in Endangered species UNESCO Convention on International trade in Endangered species 
of wild flora and Fauna, 1970of wild flora and Fauna, 1970
UNESCO Convention concerning the Protection of the worlds UNESCO Convention concerning the Protection of the worlds 
cultural and natural Heritage, 1972 cultural and natural Heritage, 1972 
Sustainable Cultural Tourism, Declaration of ICOM and WFFM, Sustainable Cultural Tourism, Declaration of ICOM and WFFM, 
December 2007December 2007


